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W E LC O M E  TO  P ÖY T YÄ ,  T H E  L A N D  O F  M I S F I T S .



“Our every Myssy is knitted by a real Myssy
Grandma in Pöytyä. We get our unique 
hand-dyed yarn from our own herd of 
Finnsheep. Everything is organic and 
original in our farm and nothing is cool in 
Pöytyä. Except when winter hits these 
parts.”

THE STORY



Myssy is a farm-based design company
from Pöytyä, Finland.

Established in 2009 by farmer couple Anna 
and Janne Rauhansuu.

Our mission is to bring warmness to the
world of fashion and business. We create
wellbeing.

Myssy means the most organic and original 
beanie you can find in Finnish.

The first Myssy hat was knitted by Janne 
Rauhansuu already in 2006 in Davos, 
Switzerland. 

OUR BRAND



All  Myssys are hand-knitted by the local 
retired ladies.

These cheerful ladies are the essence of 
our brand, knitting their own positive 
energy and wisdom into every stitch, even 
hand signing each Myssy piece they finish.

We employ 60 Myssy Grandmas and are 
the largest employer of retired citizens in 
Finland. They get extra income, meaningful 
work and a community to belong to. 

THE GRANNIES



We use only organic Finnsheep wool in our 
yarns. The wool is almost as soft as Merino 
wool  - and produced in Finland. 

From waste to use: More than 70% or Finnish 
wool is being burned as waste. We pay  20 
organic sheepfarms a fair price for this fine 
wool.

Finnsheep is in origin a Finnish landrace close 
to a wild sheep. The natural color spectrum 
of wool is wide. 

THE FINNSHEEP



The founder Janne Rauhansuu is a farmer 
and chairman of the Finnish Organic 
Association. He is a former professional 
windsurfer FIN-24.

Anna Rauhansuu is the CEO and creative 
director behind all the designs. 

Both have been born and raised in Pöytyä.

The inspiration for the brand arises from the
roots at rural Pöytyä and Finnish farming
heritage. 

FOUNDER & 
DESIGNER



I T  C A N ’ T  G O  O U T  O F  FA S H I O N .  I T  N E V E R  WA S .



Our products are sold in 16 countries in 
more than 140 shops. 

Retailers:
• Merci, Paris
• Galeries Lafayette, Paris
• Toast, UK
• Kuho Official Flagship, Seoul
• Tom Greyhound, Seoul
• Gravity Pope, Canada
• Stockmann, Helsinki
• Partioaitta, Finland
• Naturkompaniet, Sweden

Markets of growth: Europe, Japan, USA. 
Exports: 35%

GLOBAL REACH



Nikkei the STYLE / Fashion, Japan

FashionBiz, Korea

Ladies Drive, CH

The Green, CH

Elle, FIN

PR



“ I l i k e y o u r s t o r y s o m u c h , h a n d m a d e c r a f t , n i c e c o l o r s a n d n i c e
p a c k a g i n g ! A l s o I l o v e M a d e i n F i n l a n d ! I h a v e s e e n s o m a n y b r a n d s
f r o m F i n l a n d , D e n m a r k a n d S w e d e n . H o w e v e r a l l t h o s e b r a n d s m a k e
p r o d u c t s i n A s i a . I t h i n k t h i s i s v e r y i m p o r t a n t t h i n g f o r i m p o r t e d
b r a n d s ’ b u s i n e s s i n t h e J a p a n e s e M a r k e t .”

TA K E H I KO  TA N A K A

M e r c h a n d i s e r  &  B u y e r

L o o k  I n c .

J a p a n



N OT H I N G  AT  P ÖY T YÄ  I S  C O O L .  
E XC E P T  W H E N  W I N T E R  H I T S  
T H E S E  PA R T S .



02/2020  404K revenue

+30% growth

+30% online sales

02/2021  800k revenue

+100% growth

+160% online sales

02/2022  1,2 M revenue

+50% growth

+70% online sales

REVENUE



The larger we grow, the more wellbeing we 
are able to create. Sustainable fashion has 
become a megatrend.

Myssy has been funded by ELY, Business 
Finland and 485 shareholders of Invesdor 
crowdfunding.

In 2025 we aim to reach 6 million euro 
revenue.

Our momentum is now. 

OUR MOMENTUM



Myssy Beanies

Myssy Hats

Myssy Hood

Myssy Mittens

Myssy Scarf, Collars & Tubes

MyMyssy - DIY

COLLECTIONS



Muffi Farmester Nobles

Ahti Originals Sea A’hoy



Myssy Hat Myssy Hood Myssy Beret

Nomadi Kuurna Kuisti



Pöytyä United Luksus Albireo

Panta Eetteri Taituri



Koski Scarf Vanttuut Mittens En Route tube

Myssy Tube Babushka Scarf Myssy Collar



MyMyssy Muffi MyMyssy Aura MyMyssy Nobles

MyMyssy Originals MyMyssy Tuubi MyMyssy Farmester



Altogether 20 colors.

Six natural colors: mix of white, black and 
brown Finnsheep wool.

Fourteen hand-dyed colors.

Custom-made alternatives are an option.

ARTESAN COLORS



Product is delivered with a foldable gift
package.

Awarded as the best package design in 
Finland in 2019 (Grafia).

PACKAGING



K N I T T E D  BY  G R A N N I E S .  H OW  U N C O O L  I S  T H AT ?



M Y S S Y FA R M I  LT D

w w w. m y s s y. f i  
@ m y s s y f a r m i



THE VILLA
A l o i t t e l e va n  a s i a n t u n t i j a n  n ä ke my k s i ä



Miksi vi l laa poltetaan?

• Tärkein selittävä tekijä:  villalle ei yksiselitteisesti ole ollut markkina-arvoa ja keneltäkään ei voi odottaa 
ilmaista työtä.

• Kotimaiselle villalle ei myöskään vuosikymmeniin ollut tilausta markkinoilla: 

• Kotimaista villaa ei ole saanut ostaa käytännössä mistään

• Kehräämöt ovat kadonneet liki tyystin alkaen 70-luvun lopulta

• Eri lajien villaa ei ole lajiteltu eriskeen, vaikka laatuerot ovat merkittävät 

• Villasta huolehtimisen kulttuuri on kadonnut myös jalostuksesta, kuivituksesta ja ruokinnasta 

• Suomalainen villa oli vuosia muutaman kehräämön ja rakkaudesta lajiin työskentelevien lampurien varassa

• Paljonko villaa poltetaan ja kompostoidaan?

• Laadukkaan villan määräarvio on 220t villaa vuodessa, josta korkeintaan 80t hyödynnetään.

• Villaa tuotetaan Suomessa liki 500t vuodessa, josta kaikki kelpaoso johonkin jalostukseen.



2018



Miksi kotimainen vi l la ki innostaa nyt?

• Ekologisuutta ja eettisyyttä korostava trendi on muuttumassa nitchestä megatrendiksi - Kotimaista villaa 
ekologisempaa ja eettisempää raaka-ainetta ei ole

• Suomenlammas on erittäin laadukas villantuottaja, verrattavissa merinoon.

• Neulonta on nyt megatrendikästä ja kotimaiset vaihtoehdot kiinnostavat

• Korona on vahvistanut kaikkia näitä trendejä.

• Myssyfarmi on tehnyt järjestelmällistä tiedotustyötä asian parissa vuodesta 2017. Lopullinen läpimurto 
syksyllä 2020 Kemikaalicocktailin jutun jälkimainingeissa. 

• Kyseessä ei ole uusi trendi, Oy Kotivilla Ab teki tämän jo 1940-luvulla Tammisaaresta käsin. Voitti maailman 
näyttelyssä palkintoja ja kehitti kotimaisen villan kehräystekniikkaa. Kaatui 80-luvulla.



Hinnoittelu

• Villasta tulee maksaa sellainen hinta, että lampuri kokee siitä huolehtimisen motivoivaksi ja mielekkääksi.

• Se on ihan se ja sama, mitä excel sanoo tai mitä maailman markkinahinta on milloinkin. 

• Villan työstäminen on työvoimaintensiivistä, suomalainen villa ei voi KOSKAAN kilpailla hinnalla. Piste.

• Maksamme 2,5e II-laatuisesta ja 5e l-laatuiseta per kilo + alv. Hinnat koskevat tässä kohtaan luomueläinten 
villaa.

• Tulevaisuudessa hintaluokkia on useita ja ostamme myös ei-luomuvillaa, jos saatavuudessa tulee ongelmia. 
Myös karitsan villat erotellaan ja niistä maksetaan vielä huomattavasti korkeampi hinta. 

• Olemme onnistuneet asettamaan uuden hintastandardin markkinalle: 

• 4eur 1-laadun villa on nyt yleinen markkinahinta.



Vil laketju on rapautunut

1. Lammastiloilla reagointi uuteen markkinatilanteeseen kestää tovin, kulttuuria villalle ei ehkä ole ollut vuosiin

2. Suomessa ei ole keräilyasemia ja lajittelu sekä logistiikka ovat ongelmallisia

3. Suomessa ei ole teollisen mittakaavan villapesulaa, mutta pesu Belgiassa ja Englannissa toimii myös. 

4. Kehräämökapasiteetti ei yön yli taivu kasvuyrityksen moodiin.

5. Teolliseen kehruuseen soveltuvaa kotimaista lankaa puolattuna ei ole saatavilla





Mikä meitä ajaa eteenpäin? 

• Miksi ryhdyimme tähän? 

• No, täytyy olla vähän hullu! Merinolangan ostaminen olisi noin 600 kertaa helpompaa

• Meitä ajaa eteenpäin usko suomalaisen maatalouden menestysmahdollisuuksiin, joka saralla.

• Olemme erittäin tosissamme. Pienomistajistamme 25% on lammastiloja ja –yhdistyksiä. 

• Myssyfarmi on villakentällä mielipidejohtaja ja suunnannäyttäjä. 



Kasvulukuja 2018-2024



Mahdoll isuudet

• Suurin pelkoni on ollut, että emme saa tarpeeksi lankaa.

• Logistiikkaan on tulossa ratkaisu omalla sopimustuottajajärjestelmällämme

• Kehräämökentässä tapahtuu juuri nyt paljon. Jämsää käynnistetään ja Lapuan Kankurit investoi kutomon.

• Mediaa kiinnostaa nyt villa, aihe on mediaseksikäs.

• Uusia kehräämöjä tulee syntymään erittäin todennäköisesti vuoden sisällä: 

• On raaka-ainetta

• on hurjaa vetoa markkinoilta

• Kilpailu on vähäistä

• Trendi on vahvasti sekä neulonnan että kotimaisuuden puolella.

• Tulevaisuudessa tästä raaka-aineesta vielä kilpaillaan!



Kiitos! Thank you!


